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Clechan nakarmi

Marek Jakubiak uczy
sie gastronomicznego
biznesu. Do piw dotozy
wode i oranzady.

Wiasciciel pieciu regionalnych

browaréw zawiesit w centrum
Warszawy szyld — Ciechan na
Foksal. Restauracja z dyskote-
k3 i piwnymi ogrodkami ruszy —tami.
W tym miesigcu.

— Dwie restauracje w
Ciechanowie nauczyly nas
skromnoéci i pokory. To trudny
kawatek chleba, ale piwo jest bez-
posrednio polaczone z rynkiem
Testauracyjiym, wiec to natural-

nyrudidla_plwuwam méwi j

Marek Jakubiak, prezes Browaréw
Regionalnych Jakubiak (BR]).
Przyznaje, ze sam nie bedzie
w stanie rozwinac lokali w ogél-
nopolska siec.
— W remont ostatniego loka-

Iu zainwestowalismy 200 tys. zL.

Nie mamy jeszcze na tyle do-
pracowanego konceptu, zeby
dokladnie okredli¢, kiedy to sie

menia,spmwdzamy,ﬂemm holowg zaczat
zarobi¢, zeby méc zapropono- -]

wac wsplpracg, czyli np. fran-
czyze — twierdzi Marek Jakubiak.

Jego zdaniem, lokale s3 $wiet-
nymnue]scemkomaktuzklien—

— Chcemy tu promowac¢ pro-
duktylns.t!maérpwe,pokazaé

produkta-
spozywczej OgrédldPiwneCi

armii rozleje bez procentow

kurczace sie
marze w handlu. Piwne lokale
pod szyldem Piwiarnia Warka ma

Grupa Zywiec. Rozwija je jednak  do
franczyzowym.

W systemie

Kolejna restauracja Ciechana
ma stana¢ w Lwéwku Slaskim,
czyli tam, gdzie znajduje si¢ je-
den z browaréw grupy.

— Chcemy bra¢ aktywny
udzial w zyciu miasta — zaznacza
Marek Jakubiak.

Dwa lata temu testowal
echana. Po
pierwszym, przy Palacu Kultury
mauh. mepomﬂysekoleme

Nie rozwijalismy

tegosami radczej

inarauemewrammydomgo

- pomyshi — méwi szef BRJ.

Spétka inwestuje przede
wszystkim w dystrybucje.
Niedawno kupita centrum dys-
trybucyjne w Zgierzu, ktére
rozbudowuje o kolejne magazy-
ny. Razem z nim przejela ujecia

- wody, ktéra bedzie rozlewaé.

= Pracujemy nad wprowa-
dzeniem napojow baalkoholo—

spozywczego zadebiutujemy
prawdopodobnie w przysziym
roku — méwi Marek Jakubiak.
Wedlug firmy badawczej
Canadean, rynek wody butel-
kowanej pod wzgledem wolu-
menu ma rosnaé o 3,5-3,9 proc.

. ekspert KPMG. MicH]

— Kluczowe pytanie brzmi:
jaka jest sita markiina ile dobrze
zostanie wykorzystana? Emocje,
ktérebudzukhemﬁwwmydl,
moga zosta¢ rozmyte przez po-
szerzenie jej o napoje bezalko-
holowe. Natomiast zbyt stabe
nawigzanie do brandu Ciechan
uniemozliwi korzystanie z sily,
ktéra marka juz wypracowala
— uwaza Piotr Grauer.

pojami bezalkoholowymi tez

Inaczej moze okazac sie, ze juz
zbudowana dystrybucja i baza
odbiorcéw to za mato, aby osia-
gna¢ rynkowy sukces z nowymi
kategmaxmnapoﬁw—doga}(;

» SYNERGIE: Piwo i napoje
maja ten sam kanat dystrybucji,
wiec to dobry pomyst na posze-
rzenie portfolio — méwi Marek
Jakubiak, prezes Browaréw
Regionalnych Jakubiak. [Fot. wm)



